STUDIA Il STOPNIA FORMA NIESTACJONARNA 2024/25

DYREKCJA KREATYWNA
| KOMUNIKACJA MARKI MODOWE)J

Program studidw magisterskich Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej
jest multidyscyplinarnym programem pozwalajgcym zdoby¢€ wiedze
oraz umiejetnosci z obszaréw tworzenia produktu i jego kreatywnej wizji, budowania
strategii marki oraz tworzenia form jej prezentacji oraz komunikacji medialnej.

WZORNICTWO
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STUDIUJ
PRACU)J!

2 LATA - 4 SEMESTRY

Jezyk polski

WZORNICTWO

EDYCJA 2024/25
START: 10.2024

PROGRAM

PRZEDMIOTY WSPOLNE

HISTORIA | TEORIA MODY

PROJEKTOWANIE DLA WSPOLCZESNOSCI, DESIGN ZROWNOWAZONY
ANALIZA RYNKU MODY, MARKA | JEJ OTOCZENIE JAKO PUNKT WYJSCIA DO DZIAtAN PROJEKTOWYCH
PROJEKTOWANIE DLA ROZNYCH SEGMENTOW RYNKU

ROZUMIENIE | PROGRNOZOWANIE TRENDOW ZORIENTOWANE NA ODBIORCE
PROJEKTOWANIE DRUKU ODZIEZOWEGO

KREATYWNE PROJEKTOWANIE PRODUKTU

FUNKCJONALNOSC | ERGONOMIA PRODUKTU

ROLA DYREKTORA KREATYWNEGO W MARCE MODOWEJ

ASPEKTY PRAWNE W SEKTORACH MODY

STYLIZACJA | PREZENTACA KOLEKCJI

FOTOGRAFIA NA POTRZEBY BRANZY MODY

VM - KERATYWNE PROJEKTOWANIE PRZESTRZENI | ESKPOZYCJI
MATERIALtOZNAWSTWO

PRACOWANIA PROJEKTU DYPLOMOWEGO

SEMINARIUM DYPLOMOWE

PRAKTYKI ZAWODOWE

PRZEDMIOTY DLA SPECJALNOSCI

STRATEGIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ MAREK NA RYNKU MODY

STORYTELLING, COPYWRITING | WEBWRITING - BUDOWNIE KREATWYNEGO KOMUNIKATU

PROJEKTOWANIE CUSTOMER EXPERIENCE

PROJEKTOWANIE UX/UI NA POTRZEBY INTERNETU

CONTENT MAREKTING | OPTYMALIZACJA KOMUNIKACJI PRZY UZYCIU NARZEDZI GOOGLE ADS | GOOGLE ANALITICS
TYPOGRAFIA | PROJEKTOWANIE IDENTFIKACJI WIZUALNEJ

KREATYWNE PROJEKTOWANIE - BUDOWANIE GRAFICZNEJ STRONY KOMUNIKATU

PODSTAWY DRUKU | PRZYGOTOWANIE DO DRUKU

GRAFIKA WYDAWNICZA




INFORMACIJE
O PROGRAMIE

Program studiéw Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej jest skoncentrowany na
umiejetnosciach praktycznych wykorzystywanych aktualnie w branzy. Wybierajqc sciezke
ksztatcenia Dyrekcja kreatywna i komunikacja marki modowej zdobedziesz wiedze projektanta
komunikaciji i wszystkich elementéw zwigzanych z markq lub firmg, ktére docelowo przyczyniajq sie
do zwiekszenia sprzedazy produktu modowego na rynku.

Bardzo aktualnym dla branzy staje sie rowniez aspekt mody e-commerce, ktéry obejmuje sprzedaz
towaréw modowych i zwigzanych z nimi ustug za posrednictwem kanatéw internetowych m. in.
platform internetowych oraz przy wykorzystaniu innowacyjnych technologii i narzedzi do
automatyzaciji sprzedazy, ktére oferujg wysoce spersonalizowane i odpowiednie wrazenia
konsumenckie. Co wigcej, wiele firm modowych uruchamia nowe aplikacje, aby sprzedawac swoje
produkty online. Odpowiednia komunikacja marki staje sie czasem wazniejsza od samego produktu
modowego. Niemniej zadaniem dyrekcji kreatywnej jest jok najmocniejsze uspdjnienie tych
elementow.

W toku studiéw nauczysz sig jak projektowa¢ strategie marki z petnym brandingiem i opakowaniami,
sposoby i miejsca sprzedazy, a takze poznasz sposoby tworzenia spdjnej koncepcji komunikacji
wspierajqcej na kohcu sprzedaz takze w kanatach cyfrowych. W trakcie studidéw poznasz tajniki
projektowania przy zatozeniu zréwnowazonego designu, dla réznych segmentéw rynku, rozumienia
rynku i pojawiajgcych na nim zmian. Zaznajomisz sig rowniez z zatozeniami kreatywnego
komunikowania marek modowych czy intrygujgcego dla klientéw storytelling’'u. Opanujesz
umiejetnos¢ projektowania petnej identyfikaciji wizualnej w oparciu o DNA marki, w tym: podstaw
druku, typografii i grafiki wydawniczej zwigzanej z opracowywaniem materiatéw kreatywnych marki,
zatozen komunikaciji cyfrowej tak waznej w pandemii i post-pandemicznym Swiecie mody,
obejmujqcej projektowanie UX/UI na potrzeby mediéw elektronicznych czy e-commerce i aspektow
prawnych w tym zakresie. Zdobedziesz ponadto umiejetnosci praktyczne w zakresie dyrekciji
artystycznej, ktorej gtdwnym celem jest potgczenie i uspdjnienie tworzonej komunikacji z wizjq i
rozumieniem produktu oraz petnej kolekcji, w co wchodzi rowniez umiejetnos¢ przedstawienia
produktu w odpowiedni sposéb za pomocq obrazu stacjonarnego w rozumieniu fotografii, jak i
obrazu ruchomego — krotkich form video.




REALIZACJA
PROGRAMU

W programie studidow magisterskich oferujemy réwniez innowacyjne rozwigzania do
projektowania. Clo 3D to zaawansowane narzgdzie do projektowania odziezy, akcesoridw
czy obuwia, ktére umozliwia tworzenie realistycznych wizualizacji i prototypow w
tréjwymiarze. Program ten pozwala na dokiadne odwzorowanie materiatéw, tekstur i
wzordw, co utatwia projektowanie ubran zgodnych z najnowszymi trendami. Dzieki
symulacjom w czasie rzeczywistym, studenci mogqg szybko wprowadzaé zmiany i
testowac rézne koncepcje bez koniecznosci tworzenia fizycznych probek. Program ten
rozwija kreatywno$€ i umiejetnosci techniczne, dajgc studentom narzedzia do
eksperymentowania z réznymi stylami i fasonami. Studenci uczq sie pracy z
nowoczesnymi technologiami, co przygotowuje ich do aktualnych i przysztych wymaganh
rynku mody. Dodatkowo, wirtualne prototypowanie przyczynia sie do zrébwnowazonego
rozwoju, redukujgc odpady i koszty materiatowe. Dzieki temu programowi, studenci
zdobywaijqg nie tylko praktyczne umiejetnosci, ale takze cenne doswiadczenie, ktére
zwieksza ich atrakcyjnos€ na rynku pracy.

W trakcie nauki programu studenci korzystajqg z wiasnych komputeréw i zakupionej przez
siebie licenciji studenckiej Clo 3D. Takie rozwigzanie daje mozliwos€ nauki i tworzenia
projektéw w dowolnym czasie i miejscu.

Istotnqg role odgrywa pogtebienie pracy nad zagadnieniami przedprojektowymi. Bedziesz
sporzqdza¢ raporty ze sklepdw, analizowa¢ rynek mody, bada¢ ewolucje trendow,
rozpietosci cen, wprowadzania nowych produktéw, rozmiaréw i metek. Szeroka wiedza na
temat rynku mody umozliwi Ci dostrzezenie nisz i stworzenie podczas zajec projektowych
koncepcji wiasnej marki odziezowe;j.

Waznq role w programie studidw odgrywa praca w grupach, co umozliwia jeszcze lepszq
symulacje srodowiska zawodowego. CzeS€ zajec jest wspdlna dla obu Sciezek ksztatcenia.
W ich ramach realizowane sq éwiczenia, ktére wymagajg dobrania sie studentéw w
zespoty ztozone z przedstawicieli obu $ciezek. Ten element programu wynika z analizy
specyfiki pracy w branzy mody, gdzie umiejetnos¢ patrzenia na catos¢ dziatan
projektowych i komunikacyjnych jest niezbedng kompetencjg wptywajgcg na sukces
zawodowy.

Program studioéw zostat zaprojektowany tak, aby sekwencja zaje€ miata logiczny i
przyczynowo-skutkowy charakter, a na koniec syntezowata sie w projekcie dyplomowym.
Dobér form zajeé¢ (wyktady, wyktady wprowadzajqce, przewazajgce zajecia praktyczne —
¢wiczenia, éwiczenia projektowe, realizacyjne, laboratoryjne) jest adekwatny do ich
charakteru, a proporcje liczby godzin zaje¢ realizowanych w poszczegdélnych formach
zapewniajq osiqggniecie efektdw uczenia sie dla danego przedmiotu oraz kompleksowo
dla catosci programu studiéw.




CENNIK

STUDIA MAGISTERSKIE
DYREKTOR KREATYWNY | KOMUNIKACJA MARKI MODOWEJ
Polacy i osoby z Kartq Polaka (PLN) Obcokrajowcy (PLN)
rekrif;?:tycjlnc* 500 500
czestotliwose wptata wptaty semestralne wptaty miesigczne wptata wptaty semestralne
ptatnosci jednorazowa 2 raty/rok 10 rat/rok jednorazowa 2 raty/rok

czesne | rok 14 500 2 x 7350 (14 700) 10 x 1500 (15 000) 14 500 2 x 7 350 (14 700)

czesne Il rok** 14 500 2 x 7350 (14 700) 10 x 1500 (15 000) 14 500 2 x 7350 (14 700)

*Absolwenci VIAMODA zwolnieni sq z optaty rekrutacyjnej.

**Optaty czesnego bedq podlega¢ waloryzacji na podstawie art. 81. ust. 3. ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce zgodnie z zasadami
opisanymi w umowie o §wiadczenie ustug edukacyjnych.

PROJEKTUIJ |
PRZYSZtOSC

DYPLOM

ukonczenia studiow Il stopnia

(magisterskich)

DYREKCJA KREATYWNA

| KOMUNIKACJA MARKI MODOWEJ
(CREATIVE DIRECTION & FASHION
BRAND COMMUNICATION)

Zajecia w weekendy - mozliwosé
pracy i studiowania

LICZBA PUNKTOW
ECTS: 120




